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Fratelli Polli guarda

all’Europa
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«L’eccellenza del Made in lta
nei nostri sottoli e sottacehi»

Lisa Ciardi
= FIRENZE
5 UNA delle aziende leader
nel settore delle verdure
conservate, a partire da sot-
toli e sottaceti. Fondata
nel 1872 da Fausto Polli, la Fra-
telli Polli SpA ha sede a Mon-
summano Terme, nel Pistoiese,
ed & presente in oltre 45 Paesi.
Tre gli stabilimenti nei quali ope-
ra: in Italia a Monsummano e a
Eboli; oltre che in Spagna a
Estornino. Qui vengono lavorate
piu di 134 materie prime alimen-
tari e circa 24mila tonnellate di
verdure ogni anno, con una pro-
duzione annua di oltre 100 milio-
ni di vasi fra sottoli, sottaceti, oli-
ve e condimenti.

NELLO STABILIMENTO di Ebo-
li, che copre un’area di circa
28mila metri quadrati, avviene la
prima trasformazione degli ortag-
gi, mentre a Monsummano Ter-
me la capacitd produttiva arriva
a 50mila confezioni I’ora, grazie
ai recenti investimenti industria-
li che negli ultimi 3 anni hanno
superato gli 8 milioni di euro. Lo
stabilimento spagnolo infine & in-
teramente dedicato alla produzio-
ne di olive in atmosfera modifica-
ta, con oltre 9,2 milioni di unita
prodotte all’anno. «Il comparto
nazionale delle conserve tradizio-
nali (olive, sottolio, sottaceto,

«ll mercato
attuale @ un
terreno molto
fertile per
proporre idee
nuove che
sappiano
soddisfare

i bisogni del
consumatore»

MARCO
FRACCAROLI

Ad Fratelli Polli

condimenti per riso) € un merca-
to importante nella de distri-
buzione — afferma Marco Fracca-
roli, amministratore delegato di

- Polli — ma che nel 2018 ha regi-

strato un andamento negativo di
-3,3% a valore e -2,3% a volume.
Gennaio 2&)19 pe;lb sembra aver
invertito e: i segmenti
che stanno amdo meglio sono
i sottoli e le olive, che stanno cre-
scendo  rispettivamente  del
+9,5% e 10,3%. Sul fronte dei
trend di consumo, invece, la natu-
ralita, la semplicitd degli ingre-

dienti, ’autenticita della tradizio-

ne e tutto cio che esprime convi-
vialita e condivisione sono gli ele-
menti che pill influenzano positi-
vamente I’acquisto. Incide infine
la praticita del prodotto ‘ready to
eat’ (pronto da mangiare ndr) e la
versatilita».

NEL 2018 la Fratelli Polli ha
chiuso I’anno con un fatturato di
oltre 110 milioni di euro e un
trend di crescita del +15% negli
ultimi tre anni. «Il mercato attua-
le & un terreno molto fertile per
proporre idee nuove che sappia-
no soddisfare i bisogni del consu-
matore — continua Fraccaroli — la-
vorando soprattutto sulla qualita
degli in, ienti e del prodotto fi-
nale. Questo rende meno priorita-
ria la variabile prezzo, anche se
continua a rivestire una certa rile-
vanza». Proprio per favorire il
controllo della filiera in Polli si la-

vorano 41 varieta di verdure, di
cui oltre I’85% coltivate all’aper-
to, nel rispetto della stagionalita.
E tanti sono i progetti per il futu-
ro. Fra le priorita commerciali
dei prossimi anni, oltre all’inno-
vazione e all’espansione all’este-
ro, anche lo sviluppo della marca
nella grande distribuzione e il
‘private label’. Da diversi anni in-
tti Polli produce per alcune tra

le pilt importanti catene di distri-
buzione italiane ed europee quali
Lidl, Tesco, Sainsbury’s, Merca-
dona e Auchan. Importante an-
che la vocazione internazionale,
tanto che oggi oltre il 50% dei ri- .
cavi e realizzato sui mercati este-
ri, principalmente Europa, dove
nei ;i?esi principali (quali Germa-
nia, Francia e Inghilterra) sono at-
tive 3 filiali.
INFINE I’approdo in Borsa. A no-
vembre 2018 la Fratelli Polli & en-
trata nel Pro a Elite di Bor-
sa Italiana, che premia le realta in-
dustriali di successo, offrendo
Fossibi!ité di networﬁ, corsi di

‘ormazione e accesso a strumenti
di finanziamento riservati a real-
ta produttive che raccontino I’ec-
cellenza del Made in Italy, con un

iano d’espansione futuro a livel-

o nazionale ed internazionale.
«Siamo orgogliosi di entrare a far
parte di una piattaforma interna-
zionale — conclude Fraccaroli - at-
traverso cui avremo I'opportuni-
ta di crescere ulteriormente».
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